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UCHWALA NR XXXVII/966/16
RADY MIEJSKIEJ W LODZI

z dnia 16 listopada 2016 1.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakoSciowych oraz rodzajow
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla miasta Lodzi

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 1 art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz.
U. 22016 1. poz. 446 1 1579) oraz art. 37a ust. 1 i 4 oraz art. 37b ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o pla-
nowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2016 1. poz. 778, 904, 961, 1250 1 1579), Rada Miejska
w Lodzi uchwala, co nastepuje:

§ 1. Ustala si¢ zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialdéw budowlanych, z ja-
kich mogg by¢ wykonane, dla miasta £.odzi, okreslone w zatgczniku Nr 1 do uchwaty.

§ 2. Rozstrzygniccie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Lodzi uwag
whniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty stanowi zatgcznik Nr 2 do uchwaty.

§ 3. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta t.odzi.

§ 4. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym Woje-
wodztwa L.odzkiego.

Przewodniczgcy
Rady Migjskiej w L.odzi

Tomasz KACPRZAK
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Zalgcznik Nr 1

do uchwaty Nr XXXVI1/966/16
Rady Migjskiej w Lodzi

z dnia 16 listopada 2016 1.

Zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosSciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, dla miasta L.odzi

DZIAL 1
Przepisy ogolne

§ 1. Celem zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen re-
klamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane, dla miasta £odzi, zwanych dalej Zasadami jest:

1) dazenie do zachowania i ksztaltowania tadu przestrzennego na obszarze miasta f.odzi poprzez opracowanie
zasad prawa miejscowego;

2) ochrona krajobrazu kulturowego i tozsamosci miasta f.odzi, a takze poprawa jego wizerunku poprzez prze-
ciwdzialanie negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni miasta f.odzi, w tym szczegolnie nickontrolo-
wanej ekspansji reklamy zewnetrznej w krajobrazie miejskim;

3) skuteczna poprawa estetyki przestrzeni publicznych oraz wsparcie w procesie rewitalizacji zdegradowane;
tkanki miejskiej, a takze realizacja polityki przestrzennej miasta Lodzi zdefiniowanej w Strategii prze-
strzennego rozwoju Lodzi 2020+, przyjetej uchwalg Nr LV/1146/13 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia
16 stycznia 2013 r., a takze jej rozwini¢cia wynikajgcego z Programu Atrakcyjne Przestrzenie Miejskie
2020+, przyjetego uchwatg Nr XI/211/15 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 29 kwietnia 2015 r;

4) wzmocnienie poczucia tozsamosci 1 przynalezno$ci uzytkownikow przestrzeni publicznych, a takze dgzenie
do ogdlnej lepszej jakosci zycia mieszkancow.

§ 2. 1. llekro¢ w niniejszych Zasadach jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ wykonang na tkaninie, migkkim tworzywie
sztucznym lub na papierowej folii impregnowanej, z wylgczeniem reklam umieszczanych w gablotach eks-
pozycyjnych;

2) billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe, nicoswietlong,

oswietlong Iub podswietlong o standardowych wymiarach powierzchni ekspozycyjnej w uktadzie pozio-
mym, w nast¢gpujgcych formatach (pozostate formaty nie sg dopuszczone uchwaty):

a) 9 m?(2,47x3,54 m),
b) 12 m? (3x4 m lub 2,38x5,04 m),
¢) 18 m? (3x6 m);

3) budynku uzyteczno$ci publicznej — nalezy przez to rozumie¢ budynek uzytecznosci publicznej w rozu-
mieniu przepisoOw rozporzadzenia Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawie warunkoéw
technicznych, jakim powinny odpowiada¢ budynki i ich usytuowanie (Dz. U. z 2015 1. poz. 1422);

4) budynku historycznym, ogrodzeniu historycznym lub obiekcie historycznym — nalezy przez to rozu-
mie¢ odpowiednio budynek, zespdt budynkow, ogrodzenie lub obiekt matej architektury wraz z ich otocze-
niem, niewpisane do rejestru zabytkéw lub gminnej ewidencji zabytkow, powstate przed rokiem 1945;

5) budynku zabytkowym, ogrodzeniu zabytkowym lub obiekcie zabytkowym — nalezy przez to rozumieé
odpowiednio budynek, zespot budynkoéw, ogrodzenie lub obiekt matej architektury wraz z ich otoczeniem,
wpisane do rejestru zabytkow lub gminnej ewidencji zabytkow;

6) ekspozytorze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe w postaci nietrwale
zwigzanej z gruntem formy przestrzennej, zawierajgcej tresci reklamowe lub informacyjne, przeznaczonej
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do czasowej ekspozycji/promocji, majgcej na celu zaprezentowanie dziatalnosci gospodarczej lub oferty re-
klamowej, w tym stelaze wystawiennicze, stoiska promocyjno-reklamowe, balony, bramy, namioty dmu-
chane i stelazowe, flagi, projekcje, transparenty, tarcze, plytki, sterowce itp.;

7) elementach wygrodzeniowych — nalezy przez to rozumie¢ wszelkie obiekty umieszczone, w celu wygro-
dzenia przestrzeni, np. przesta wygrodzeniowe, donice z roslinnoscig, zywoplot, elementy kamienne, ba-
rierki, shupki itp.;

8) fladze elewacyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe lub tablice reklamowg, wykonane z
migkkiego materiatu sytuowane prostopadle do elewacji, montowane na konstrukcji kotwionej w elewacji
migdzy podziatami okiennymi;

9) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci oszklonej szafki, shu-
zace do wystawiania eksponatéw oraz zamieszczania reklamy lub informacji o powierzchni do 3 m?, w tym
szczegoblnie City Light Poster (CLP), tj. pod$wietlone urzadzenie reklamowe stuzgce do zamieszczania pla-
katow ,,Eurosize”, w tym przewijanych plakatéw oraz elektronicznych plakatéw, o standardowym wymia-
rze powierzchni ekspozycyjnej 1,2 x 1,8 m;

10) identyfikacji wizualnej — nalezy przez to rozumie¢ spdjny system form wizualnych i symboli stanowig-
cych o identyfikacji wybranej dziatalnosci, majacy na celu, poprzez graficzne oznaczenie w dowolnej for-
mie, wyrdznienie jej sposrod konkurencyjnych dziatalnosci i kreowanie jej wizerunku;

11) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w postaci zamknigtej kon-
strukcji z licem wykonanym z trwalego i sztywnego materiatu, z widniejgcg na nim, na stale naniesiong re-
klamg, posiadajgce wewngtrzne zrodto swiatla;

12) kolorach jaskrawych — nalezy przez to rozumie¢ kolory oslepiajace, fluorescencyjne, ktore w sposob ra-
73Cy wyrozniajg si¢ z otaczajgcej przestrzeni;

13) literach przestrzennych, logo przestrzennym, logotypie przestrzennym — nalezy przez to rozumiec
urzagdzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy napisu lub logo, nieposiadajgce tta, stanowigce re-
klamg lub nazwe¢ wlasng instytucji;

14) logo, logotypie — nalezy przez to rozumie¢ odpowiednio symbol graficzny lub napis i symbol graficzny,
stanowigcy element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzgcego dzialalno$¢ gospodarcza, spoteczng,
kulturalng itp.;

15) lokalu — nalezy przez to rozumie¢ lokal uzytkowy, mieszkalny lub lokal o innym przeznaczeniu, a takze
pomieszczenia zlokalizowane w budynku frontowym lub oficynie;

16) markizie — nalezy przez to rozumie¢ staty lub sktadany daszek, ostaniajacy okno, drzwi, ogrodek gastro-
nomiczny lub witryng sklepowa, mogacy zawiera¢ wkomponowang w lambrekin reklame;

17) maszcie flagowym — nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzgdzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa
lub pionowej konstrukcji, bez wyodrebnionej podstawy mocowany w gruncie, z flagg zawierajgcg tresci re-
klamowe, zlokalizowane na terenie lub bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej;

18) meblach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ obickty malej architektury, stanowigce elementy wyposa-
zenia przestrzeni dost¢pnych publicznie, w tym miedzy innymi: tawki, kosze na $mieci, stojaki na rowery,
wiaty przystankowe, elementy o$wietlenia, separatory itp.;

19) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ malowidio wykonane bezposrednio na scianie budynku,
niosgce lub zawierajgce wkomponowany w malowidto przekaz reklamowy, z wylaczeniem murali rekla-
mowych powstatych do roku 1989 jako kompozycje plastyczne bez aktualnej tresci reklamowej;

20) neonie — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w postaci lampy jarzeniowej, wykonanej ze
szklanej rury wypetnionej gazem szlachetnym, tworzace napis o tresci reklamowej lub kompozycje pla-
styczng zawierajgcg wkomponowany przekaz reklamowy, z wylgczeniem neondow powstatych do roku 1989
lub ich rekonstrukeji oraz neonéw stanowigcych wylgcznie kompozycje plastyczng;

21) obiekcie malej architektury — nalezy przez to rozumie¢ obiekty matej architektury w rozumieniu przepi-
sow ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawo budowlane (Dz. U. z 2016 r. poz. 290, 961, 1165 1 1250);
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22) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ miejsce przeznaczone do sezonowego $wiadcze-
nia ustug gastronomicznych;

23) oswietlonej lub podswietlonej tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez
to rozumie¢ tablice reklamowag, urzadzenie reklamowe lub szyld o powierzchni ekspozycyjnej czytelnej po
zmierzchu dzigki zastosowaniu wlasnego, wewnetrznego lub zewnetrznego zrodia Swiatla;

24) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na elewacji, zamykajacg si¢ miedzy gérng kra-
wedzig witryny lub drzwiami do lokalu, a elementem architektonicznym oddzielajgcym pierwszg kondy-
gnacj¢ nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujgcym w postaci np. gzymsu, podzialu w wykoncze-
niu elewacji, uskoku, a w przypadku gdy taki element nie wystgpuje — do poziomu spodu stropu nad pierw-
szg kondygnacjg nadziemng budynku;

25) plakacie — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ w postaci druku jednostronnego lub dwustronnego, o cha-
rakterze reklamowo-informacyjnym, stuzacego do umieszczania w przestrzeni publicznej, umieszczonego
bezposrednio na $cianie lub przystosowanej do tego celu tablicy, w tym: na billboardzie, powierzchni stupa
ogloszeniowego, w gablocie lub witrynie;

26) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ cz¢$¢ tablicy reklamowej lub urzadzenia rekla-
mowego, niestanowigcg elementow konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczong do ekspozycji reklamy
lub identyfikacji wizualnej;

27) przestrzeni dostepnej publicznie — nalezy przez to rozumie¢ obszar stanowigcy szczegélnie tereny pla-
cow, parkow, zielencow lub ciggdw komunikacyjnych do linii zabudowy wraz z elewacjami frontowymi i
szczegolnie eksponowanymi elewacjami bocznymi budynkdw oraz elementy zagospodarowania widoczne z
tego obszaru;

28) pylonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe, mocowane w gruncie bez wy-
odrgbnionej podstawy, charakteryzujace si¢ zwartg strukturg, stanowigce tto dla umieszczonego na nim
komponentu kilku badz kilkunastu szyldéw o jednakowych gabarytach, o wysokosci do 7 metrow, zlokali-
zowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci gospodarczej lub przy wejsciu
do budynku;

29) RAL (systemie RAL) — nalezy przez to rozumie¢ system oznaczania kolorow RAL Classic, opracowany
przez Niemiecki Instytut Jakosci i Oznaczen RAL 1 publikowany w formie wzornikéw koloréw, na ktéry
sktadajg si¢: napis ,,RAL” oraz cztery cyfry, z ktorych pierwsze dwie sygnalizujg przynaleznos$¢ koloru do
umownie okreslonych grup odcieni (np. RAL 10xx- grupa odcieni zottych, RAL 90xx-grupa odcieni bia-
tych i czarnych);

30) reklamie, tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ odpo-
wiednio reklameg, tablice reklamowg, urzadzenie reklamowe, szyld w rozumieniu przepiséOw ustawy z dnia
27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,;

31) reklamie emitujacej zmienne $wiatlo oraz umozliwiajacej biezacg zmiane informacji wizualnej — na-
lezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe o elektronicznej lub cyfrowej po-
wierzchni ekspozycyjnej, wyswietlajace tresci reklamowe w formie statego lub zmiennego komunikatu lub
w formie ruchomych obrazéw i efektow wizualnych, w tym panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD, digi-
tal, telebim itp. oraz reklame audiowizualng generowang przy pomocy urzadzen multimedialnych emitujg-
cych tresci reklamowe lub informacyjne w formie wyswietlanego zmiennego obrazu lub dzwigku, w tym
projektory i projektory holograficzne;

32) reklamie mobilnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe lub reklame
umieszczong na przyczepach samochodowych, lawetach, innych konstrukcjach i pojazdach, stuzacych wy-
facznie funkcji reklamowej w tym pojazdach z wyklejong reklamg szybg przednig itp. oraz reklamg obno-
szong;

33) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ reklamg¢ wykonang na folii naklejanej na oknach, witry-
nach sklepowych, przeszkleniach budynkow i elewacjach szklanych oraz naklejanej na powierzchni innych
obicktow trwale zwigzanych z gruntem,;

34) reklamie okoliczno$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ reklame umieszczang na okres nie dtuzszy niz 21
dni przed wydarzeniem oraz nie dtuzej niz na czas trwania wydarzenia wraz z usuni¢ciem do 5 dni robo-
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czych po wydarzeniu (lgcznie nie dtuzej niz 40 dni kalendarzowych); dotyczy wylacznie wydarzen kultu-
ralnych, sportowych, spotecznych itp. lub pod patronatem Prezydenta Miasta t.odzi;

35) reklamie tranzytowej — nalezy przez to rozumie¢ reklame umieszczang na srodkach komunikacji miej-
skiej oraz w ramach systemu roweréw publicznych;

36) reklamowej siatce ochronnej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie rusztowan, montowane wylgcz-
nie na czas prowadzenia prac remontowo-budowlanych lub renowacyjnych, zawierajace tresci reklamowe,
umieszczone na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy;

37) reklamie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg, urzadzenie reklamowe lub szyld,
trwale lub nietrwale zwigzane z gruntem;

38) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe w postaci
reklamy wykonanej na tkaninie lub mi¢kkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki;

39) stupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe najczesciej w for-
mie walca, stuzgce do umieszczania plakatow, ogloszen, reklam i informacji, w szczegolnosci o wydarze-
niach kulturalnych, imprezach itp.;

40) stojaku reklamowym typu stojak z menu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgce urzadzenie rekla-
mowe np. w formie konstrukcji sktadajagcej si¢ z gabloty na stelazu lub sztaludze malarskiej, prezentujace
menu lokalu gastronomicznego, ktory ten stojak wystawia, w godzinach otwarcia lokalu gastronomicznego;

41) stojaku reklamowym typu potykacz (koziolek reklamowy) — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgce,
przestawne urzadzenie reklamowe, z dwustronng powierzchnig ekspozycyjng o wymiarach nieprzekracza-
jacych 1,0x0,7 m w ukladzie pionowym;

42) Systemie Informacji Miejskiej (SIM) — nalezy przez to rozumie¢ jednolity system informacji obejmujg-
cy tablice, znaki informacyjne i1 przestrzenne nosniki informacji, stanowigce elementy systemu informacji
ulicowej, adresowej, kierunkowej oraz turystycznej, inne niz znaki drogowe;

43) tablicy kierunkowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, wykonang na podkltadzie ze sztyw-
nego i trwatego materiatu o standardowym wymiarze 0,8x1,25 m, w uktadzie pionowym umieszczong na
shupie oswietleniowym, wskazujacg lokalizacje dzialalno$ci gospodarczej oddalonej od glownych ciggow
komunikacyjnych;

44) totemie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub
innej pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie bez wyodrebnionej podstawy, o wysokosci powyzej 7 m,
w ktorego gornej czesci umieszczone jest logo lub logotyp reklamowanej dziatalnosci gospodarczej, wi-
doczny co najmniej z dwoch kierunkdw lub zwarta kompozycja kilku bgdz kilkunastu tablic o jednakowych
gabarytach, z ewentualnym oswietleniem lub podswietleniem swiattem statym, zlokalizowane bezposrednio
w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalnosci gospodarczej;

45) uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejszg uchwatle;

46) ustawie — nalezy przez to rozumie¢ ustawg z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym;

47) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzgce ekspozycji towardw lub prezentacji ushug
danego lokalu uzytkowego, rozumiane tgcznie jako ptaszczyzna szklenia witryny oraz przestrzen zawarta
pomiedzy plaszczyzng szklenia witryny a réwnolegla do niej plaszczyzng wyznaczong przez wewngtrzne
krawedzie oscieza witryny;

48) wysiegniku — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe typu semafor,
umieszczone prostopadle do elewacji budynku, wchodzgce w przestrzen ulicy lub podworza;

49) terenach zieleni — nalezy przez to rozumie¢ tereny zgodnie z definicja z ustawy z dnia 16 kwietnia 2004 r.
o0 ochronie przyrody (Dz. U. z 2015 r. poz. 1651, 1688 1 1936 oraz z 2016 r. poz. 422).

2. Okreslenia uzyte w uchwale, a niezdefiniowane w ust. 1, dotyczace poje¢ przewidzianych ustawg lub
przepisami odr¢bnymi przywolanymi w tresci uchwaly, nalezy rozumie¢ w sposob zgodny z ich znaczeniem
przyjetym na gruncie ustawy, a w przypadku braku definicji — w rozumieniu powszechnym zdefiniowanym
przez stownik jezyka polskiego.
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3. Uchwata nie narusza w szczegdlnosci przepisow ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkdw i
opiece nad zabytkami (Dz. U. z 2014 r. poz. 1446, z 2015 r. poz. 397, 774 i 1505 oraz z 2016 r. poz. 1330),
przepisow prawa budowlanego, przepiséw ochrony przyrody, przepiséw dotyczacych ochrony przeciwpozaro-
wej oraz przepiséw dotyczacych drég publicznych.

4. W rozumieniu uchwaty, nastepujgce informacje i dziela artystyczne nie sg uznawane za tablice reklamo-
we 1 urzgdzenia reklamowe:

1) aranzacje witryn lokalizowane od wewnegtrznej strony witryny lokalu uzytkowego, odsunigte co najmniej
0,1 m od szyby okna witryny, o lgcznej powierzchni nieprzekraczajgcej 50% powierzchni otworu okienne-
g0, ktore nie emitujg Swiatta ani obrazu o zmiennej tresci;

2) ekspozycje zmienne prezentujgce oferte dziatalnosci, lokalizowane od wewnetrznej strony witryny lokalu
uzytkowego, odsuniete 0,1 m od szyby okna witryny, w postaci spdjnie zaprojektowanego systemu ofert z
zastosowaniem jednolitego formatu tabliczek lub ramek o tgcznej powierzchni nieprzekraczajgcej 70% po-
wierzchni otworu okiennego;

3) informacje o sprzedazy, wynajmie lokalu lub nieruchomosci:

a) w przypadku lokalu uzytkowego wytacznie w formie wyklejenia informacji w witrynie, zajmujgcego nie
wiecej niz 10% pojedynczego szklenia witryny, z wykluczeniem stosowania kolorow jaskrawych,

b) w przypadku budynku lub nieruchomosci niezabudowanej wytacznie w formie tablicy o wymiarach
0,8x1,25 m w uktadzie pionowym umieszczonej na elewacji, ogrodzeniu lub na terenie nieruchomosci
przy wjezdzie;

4) informacje o wiascicielu lub operatorze tablicy reklamowej, urzadzenia reklamowego, lub innego urzadze-
nia, takiego jak w szczegolnosci bankomat, automat do sprzedazy napojow lub przekasek, o powierzchni
nieprzekraczajacej 0,07 m?;

5) informacje o ufundowaniu:

a) cato$ciowej renowacji muralu sprzed 1989 r., obejmujgcego minimum 1/3 $ciany, na ktorej jest umiesz-
czony,

b) odnowienia lub odtworzenia mozaiki wpisanej do rejestru zabytkow, ewidencji zabytkow albo do spisu
doébr kultury wspotczesnej, lub bedacej elementem wystroju nieruchomosci objetej ochrong konserwator-
skg wykonane w technice tozsamej z technikg wykonania powyzszego dzieta artystycznego i w spojnej z
nim kolorystyce, w formie nazwy, logo lub logotypu fundatora o powierzchni nieprzekraczajgcej 3%
dzieta artystycznego;

6) informacje o ufundowaniu tawek przeznaczonych do ogdlnodostepnego, bezwarunkowego i1 bezptatnego
uzytku, umieszczonych w przestrzeni publicznej i spetniajgcych warunki, o ktorych mowa w § 121 § 14
ust. 1 pkt 2 i 3 uchwaty, umieszczone na tablicy metalowej o powierzchni nieprzekraczajacej 0,02 m? z wy-
trawiong nazwg, logo lub logotypem fundatora;

7) elementy Systemu Informacji Miejskiej sytuowane na obszarze catego miasta t.odzi, zgodnie z przepisami
odrgbnymi, w tym elementy sytuowane w ramach szlakoéw promocyjno-turystycznych;

8) gabloty ekspozycyjne przeznaczone na cele informacyjne rad osiedli, tablice informacyjne i regulaminy na
terenach zieleni, tablice inicjatyw lokalnych, gabloty na drobne ogloszenia nickomercyjne, tablice do bez-
platnego plakatowania;

9) tablica informujgca o wjezdzie lub wyjezdzie na teren, zawierajgca maksymalnie logo, wizerunek strzatki
lub napis wjazd lub wyjazd; maksymalny dopuszczony wymiar tablicy wynosi 0,6x0,9 m;

10) informacja o dostepnych uslugach, w tym w szczegoélnosci majacych znaczenie dla miasta t.odzi, jego
spolecznosci lub uzytecznych publicznie, informacje o dostepnej prasie lokalnej, a takze informacje wyma-
gane przepisami prawa, takie jak w szczegolnosci informacje o ustugach pocztowych, ptatniczych, infor-
macje o zakazie sprzedazy wyrobow tytoniowych itp. oraz dotyczace dostgpnosci ustug, w tym ustug uzy-
tecznych publicznie, a takze informacji o dopuszczalnym sposobie platnosci za ustugi lub towary prezen-
towanych w formie plakatow lub naklejek zawierajacych logo ustugi, piktogramow, ogloszen itp. o wymia-
rach nieprzekraczajacych 0,9 m x 0,7 m, umieszczonych na obiekcie oferujgcym wymienione ustugi;
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11) tablica informujgca o sponsorze lub autorze muralu artystycznego (jedynie dla muralu obejmujgcego mi-
nimum 25% elewacji, na ktorej si¢ znajduje), przy ktorym zostata usytuowana, wykonana z przezroczyste-
go lub potprzezroczystego, trwatego i sztywnego materiatu o grubosci min 0,06 m i powierzchni nie prze-
kraczajacej 0,7 m?, montowana za pomocg kotkow dystansowych.

5. Uchwaty nie stosuje si¢ do tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych, sytuowanych w podworkach
(w przypadku istnienia budynku frontowego) o ile nie s3 one widoczne z przestrzeni dostepnej publicznie oraz
we wnetrzach lokali ustugowych poza obszarem witryny.

6. Podawane w uchwale wymiary dopuszczonych formatdéw posiadajg dopuszczong tolerancje +/-5%; obo-
wigzujgce w uchwale odleglosci liczone sg od skrajnych elementéow konstrukcyjnych tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych.

7. Przepisy uchwaly dotyczace budynkdéw majg zastosowanie rowniez do obiektéw budowlanych typu
kiosk.

DZIAL 11
Tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe oraz szyldy
Rozdzial 1
Przepisy ogolne dla calego obszaru miasta Lodzi

§ 3. 1. Ustala si¢ nastepujacy podziat na obszary miasta f.odzi:

1) Obszar Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej — obszar Scistej ochrony krajobrazowej historycznego
uktadu urbanistycznego ulicy Piotrkowskiej, obejmujacego ulice Piotrkowska wraz z zabudowg przylegaja-
cych do niej kwartalow, plac Wolnosci oraz ulice Moniuszki wpisane do rejestru zabytkdw i uznane za Po-
mnik Historii ,,1.6dz - wielokulturowy krajobraz miasta przemystowego™;

2) Obszar ,,I” — obszar ochrony historycznego krajobrazu miasta industrialnego przetomu XIX i XX w. sta-
nowigcy o tozsamosci miasta i jego unikalnej wartosci kulturowej, obejmujagcy w szczegdlnosci obszary
zabytkowe wpisane do rejestru zabytkow i uznane za Pomnik Historii, a takze kwartaly historycznej tkan-
ki urbanistycznej podlegajgce procesom rewitalizacji obszarowej, czyli Rdzen Strefy Wielkomiejskiej oraz
obszar Nowego Centrum Lodzi; wprowadzone zasady majg na celu wyeliminowanie negatywnych zjawisk
i elementdw ograniczajacych lub uniemozliwiajgcych zachowanie historycznego krajobrazu kulturowego i
zapewnienie jego wlasciwej ekspozycji;

3) Obszar ,,II” — obszar obejmujagcy pozostalg cz¢$¢ miasta; przyjete dla Obszaru ,,II” zasady majg na celu
kompleksowe uporzgdkowanie tablic reklamowych, urzagdzen reklamowych i szyldow oraz obiektéw malej
architektury i ogrodzen, z uwzglednieniem ochrony niezurbanizowanych terendw zieleni.

2. Granice obszaréw, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 2 1 3 okresla zalgcznik graficzny do Zasad.

§ 4. 1. Dla obszarow, o ktérych mowa w § 3 ust. 1, okresla si¢ nastepujace terminy dostosowania istniejg-
cych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz szyldow do zasad i
warunkow w niej okreslonych:

1) dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej — 1 rok;
2) dla Obszaru ,,I” — 1 rok;
3) dla Obszaru ,,II” — 5 lat, z wyjatkiem:

a) banerow reklamowych, reklam emitujgcych zmienne $wiatlo oraz umozliwiajacych biezgcg zmiang in-
formacji wizualnej oraz reklam mobilnych, dla ktérych termin dostosowania wynosi 1 rok,

b) szyldéw, dla ktérych termin dostosowania wynosi 2 lata.

2. Okresla si¢ nastgpujgce warunki dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejgcych
w dniu wejscia w zycie uchwaty do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale:

1) dostosowanie ma nastgpi¢ najpdzniej pierwszego dnia roboczego nastgpujgcego po uplywie terminu okre-
slonego w ust. 1;
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2) w przypadku koniecznos$ci usunigcia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po zakonczeniu prac
demontazowych, nalezy niezwlocznie doprowadzi¢ teren lub obiekt do stanu poprzedniego, zapewniajgc
jego nalezyty stan estetyczny i techniczny.

§ 5. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:
1) ustala si¢ zakaz sytuowania lub umieszczania nastepujacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) banerow reklamowych, z wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowe;,

b) murali reklamowych,

¢) reklam mobilnych,

d) plakatow, wlepek, naklejek, ulotek, ogloszen itp. poza miejscem do tego celu wyznaczonym;

2) ustala si¢ zakaz przestaniania elementdw istotnych krajobrazowo, architektonicznie oraz o znaczeniu spo-
teczno-kulturowym:

a) okien 1 witryn, z wyjatkiem dopuszczonych form szyldow i reklamy okolicznosciowe;,

b) detali architektonicznych, w szczegolnosci gzymsdw, pilastrow, lizen, kolumn, ptycin, frontonéw, na-
cz6tkéw, obramien okiennych, ornamentoéw i innych elementdéw dekoracyjnych oraz otworow wentyla-
cyjnych, $wiatta przejazdow bramnych, z wyjatkiem szyldow rownolegltych do lica $ciany przejazdu
bramnego,

¢) elementéw oznakowania SIM oraz znakéw drogowych,
d) pola widocznosci kamer wizyjnych monitoringu miejskiego;

3) ustala si¢ zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wylgczeniem dopuszczonych
form szyldow, zgodnie z przepisami szczegdlowymi uchwaly, na:

a) ogrodzeniach nieruchomosci i innych elementach wygrodzeniowych, balustradach balkonéw i tarasow,
murach 1 konstrukcjach oporowych, z wyjatkiem dopuszczonych form szyldow, zgodnie z przepisami

szczegbtowymii,
b) dachach budynkéw z wyjatkiem liter, logo i logotypow przestrzennych,
¢) pergolach $mietnikowych,
d) urzgdzeniach infrastruktury techniczne;j, takich jak np. stacje transformatorowe,

¢) toaletach miejskich i kioskach, z wyjatkiem maksymalnie dwoch gablot ekspozycyjnych, o tgcznej po-
wierzchni nieprzekraczajgcej 6 m? dla jednego obiektu,

f) obiektach o$wiaty, szkolnictwa wyzszego, nauki i wychowania,

g) terenach zieleni, w szpalerach drzew, pomnikach przyrody i pojedynczych drzewach oraz na zbiornikach
wodnych i wodach ptyngcych lub na ich tle, z wyjatkiem reklamy okolicznos$ciowej 1 ekspozytoréw na
czas trwania wystawy i imprezy plenerowej,

h) obiektach matej architektury z wyjatkiem wiat przystankowych;
4) ustala si¢ nastgpujgce odlegtosci minimalne dla sytuowania reklam wolnostojacych:

a) 3 m od krawedzi jezdni, liczone prostopadle od krawedzi jezdni z uwzglednieniem wymogdéw widoczno-
Sci wynikajgcych z przepisow odrgbnych,

b) w promieniu 50 m od pomnikéw, miejsc pamieci oraz pomnikdéw przyrody,
¢) w promieniu 20 m od sygnalizacji $wietlnej, umieszczonej po tej samej stronie drogi,

d) w promieniu 50 m od poczgtku skrzyzowania, rozumianego jako linia poprowadzona prostopadle do
krawedzi jezdni od poczatku wigkszego tuku danego wlotu, oddzielajgca obszar skrzyzowania od ulicy
(drogi) do niego dochodzacej, z wylgczeniem stupdw reklamowych i gablot ekspozycyjnych;

5) ustala si¢ nastgpujace zasady dla reklam wolnostojacych:
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a) powinny by¢ realizowane w formie trwale zwigzanej z gruntem, tj. z umieszczonym pod powierzchnig te-
renu fundamentem, z wyjatkiem stupdw ogloszeniowych, stojakow reklamowych typu stojak z menu, po-
tykacz (koziotek reklamowy) oraz ekspozytordw, dopuszczonych w przepisach szczegétowych uchwaty,

b) powinny by¢ lokalizowane z uwzglednieniem zagospodarowania calosci terenu i sgsiedztwa oraz nie
powinna powodowac¢ kolizji ze strukturg przestrzenno—komunikacyjng.

2. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych:
1) w zakresie zasad kompozycji tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych:

a) nalezy kazdorazowo dostosowa¢, zgodnie z zasadami i warunkami ustalonymi w uchwale, do indywidu-
alnej kompozycji architektonicznej i plastycznej danego budynku,

b) nalezy umieszcza¢ je w obrebie jednej elewacji lub witryny wedtug jednolitych zasad, rozumianych jako
stosowanie jednakowej formy, gabarytu i lokalizacji reklam z uwzglednieniem kompozycji i podziatow
architektonicznych elewacji lub witryny, szczegolnie osi poziomych i pionowych, w tym podziatu stolar-
ki okiennej, z zachowaniem wolnej przestrzeni otaczajgcej w stopniu zapewniajgcym ich whasciwg eks-

pozycjg,

¢) nalezy kazdorazowo wykonywac¢ je starannie zgodnie z projektem oraz z zastosowaniem wysokiej jako-
$ci materiatow z wykluczeniem kolorow jaskrawych 1 wysokiego poziomu estetyczno-technicznego ich
wykonania i zamocowania w sposob niezagrazajgcy bezpieczenstwu, zgodnie ze sztukg budowlang i za-
sadami wiedzy technicznej oraz utrzymywania w nalezytym stanie estetycznym i technicznym,

d) powinny by¢ realizowane w odpowiedniej proporcji wzglgdem obiektu, w szczegolnosci litery przestrzenne
i logotypy przestrzenne, sytuowane na dachach budynkéw o maksymalnej wysokosci konstrukeji:

- 1/5 wysokos$ci budynku i nie wigcej niz 1 m dla budynkéw o wysokosci do 6 m,

- 1/5 wysokos$ci budynku i nie wigcej niz 2,4 m dla budynkow o wysokosci do 12 m,

- 1/5 wysokos$ci budynku 1 nie wigcej niz 5 m dla budynkéw o wysokosci do 25 m,

- 1/10 wysokosci budynku i nie wigcej niz 6,0 m dla budynkow o wysokosci powyzej 25 m,

¢) nie powinny przestania¢ okien pojazdow komunikacji publicznej w ramach reklamy tranzytowej, za wy-
jatkiem tylnej szyby w autobusach,

f) powinny by¢ lokalizowane min. 0,5 m od numeru adresowego budynku i nazwy ulicy;
2) w zakresie zasad o$wietlania tablic reklamowych 1 urzgdzen reklamowych:
a) reklamy emitujgce zmienne $wiatlo oraz umozliwiajgce biezgcg zmiang informacji wizualnej dopuszcza
si¢ jedynie:
- w terenach placow dostepnych publicznie oraz placéw publicznych z ograniczeniem ich liczby do

jednego urzadzenia reklamowego lub tablicy reklamowej na kazde 30 000 m? i jednocze$nie sytuowa-
nych w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od krawedzi pasa drogowego,

- informacje wyswietlane w obrebie pylonow reklamowych, dotyczgce zmiennych cen statych produk-
tow (niezawierajgce nazwy producenta),

- jako elektroniczny plakat w gablotach typu CLP,

b) oswietlenie lub pod$wietlenie pozostatych tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych dopuszcza si¢
jedynie §wiatlem o stalym natezeniu;

3) dla czesci konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wolnostojacych okresla sie jedno-
litg kolorystyke — szarg lub odpowiadajacy mu odcien z kart koloréw danego producenta (R, G, B R 038, G
046, B 056).
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Rozdzial 2
Przepisy szczegolowe

§ 6. Dla Obszaru Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej obowigzujg granice i ustalenia okreslone w
rozdziatach 1 i 2 uchwaly Nr XX1/483/15 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 9 grudnia 2015 r. w sprawie utworze-
nia Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej (Dz. Urz. Woj. L.odzkiego z 2016 r. poz. 174), zmienionej uchwalg
Nr XXXIII/881/16 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 31 sierpnia 2016 . (Dz. Urz. Woj. Lodzkiego poz. 4041).

§ 7. 1. Dla Obszaru ,,I” ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldow, ich gabaryty oraz
liczbe szyldoéw, ktoére mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzia-
¢ Szy
falnos$¢:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w poziomie parteru, wyznaczonego przez
element oddzielajgcy pierwszg kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujacego w posta-
ci np. gzymsu lub uskoku, a w przypadku, gdy taki element nie wystgpuje — poziomu spodu stropu nad
pierwszg kondygnacja nadziemng budynku, z wyjatkiem szyldéw budynkéw uzytecznosci publicznej,
zgodnie z pkt 5;

2) dla kazdej dziatalnosci prowadzonej w parterze budynku frontowego dopuszcza si¢ sytuowanie maksymal-
nie trzech sztuk szyldow, po jednym z kazdego rodzaju, usytuowanych na jednej elewacji budynku, w miej-
scu w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢ zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, w postaci:

a) jednego szyldu rownoleglego do lica elewacji budynku:

- dla budynkow zabytkowych i historycznych w formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub
logotypu przestrzennego, zlokalizowanych nad witryng lokalu, w pasie reklamowym w osi symetrii
witryny (lub witryn, jesli lokal posiada wigcej niz jedng witryng), bez zastosowania tta w postaci tabli-
cy, o wysokos$ci nie wickszej niz 3/4 wysokosci pasa reklamowego i1 jednoczesnie nie wyzszych niz
0,5 m; w przypadku braku pasa reklamowego dopuszcza si¢ lokalizacje liter w $wietle witryny, w gor-
nej jej czgsci 1 w osi symetrii,

- dla pozostatych budynkow w wybranej formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypu
przestrzennego, zlokalizowanych nad witryng lokalu, dopasowanych do istniejagcych podziatow archi-
tektonicznych elewacji lub kasetonu reklamowego o powierzchni nieprzekraczajacej 1,5 m?, zlokali-
zowanego nad witryng lokalu lub w gdrnej czgsci witryny, dopasowanego do istniejgcych podziatéw
architektonicznych elewacji lub podziatow stolarki/Slusarki witryny,

b) jednego szyldu réwnoleglego do lica elewacji budynku o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3 m? w for-
mie tablicy o grubosci nie mniejszej niz 0,006 m, montowanych do elewacji przy pomocy $rub dystan-
sowych; szyld oraz zestaw szyldow powinien by¢ dostosowany do wysokosci boni i nie przekraczajacy
ich szerokosci, jesli wystepuje ten rodzaj artykulacji architektonicznej; zestaw tego rodzaju szyldow rdz-
nych podmiotéw musi by¢ zaprojektowany w sposob kompleksowy, w pionach tworzacych zwarta, jed-
norodng kompozycje¢; ten rodzaj szyldow nalezy montowa¢ po obu stronach przejazdu bramnego lub na
wewngtrznych §cianach przejazdu bramnego lub w poblizu gtéwnego wejscia do budynku,

¢) jednego szyldu prostopadtego do lica elewacji w formie wysiegnika:

- dla budynkdéw zabytkowych i historycznych, montowanego na elewacji w polu pasa reklamowego, w
sgsiedztwie witryny lub przejazdu bramnego; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna
krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, a ich
wymiary nie przekraczaly 0,8 m wysiggu (odlegtosci od elewacji do kranica wysiggnika) oraz o po-
wierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,3 m?; dopuszcza si¢ wylgcznie rami¢ mocujgce wysie-
gnika w formie stylizowanej,

- dla pozostatych budynkéw, montowanego na elewacji, w sgsiedztwie witryny; wysiggniki nalezy
umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad
poziomem posadzki chodnika, a ich wymiary nie przekraczaty 0,8 m wysiggu (odlegtosci od elewacji
do kranca wysiggnika) oraz o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 0,3 m?,
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d) wyklejenia na szybach witryn wystawowych, okien i drzwi wej$ciowych do lokalu, o powierzchni nie-
przekraczajacej 10% powierzchni pojedynczego szklenia witryny lub wyklejenia 100% powierzchni gor-
nej czgscl witryny (dla budynkéw innych niz historyczne i zabytkowe), oddzielonej poziomym szprosem
od cze¢sci dolnej;

3) dla dziatalnosci prowadzonych poza parterem budynku frontowego dopuszcza si¢ wylgcznie szyld zgodny
z pkt. 2 lit. b, umieszczony na elewacji frontowej, w przeswicie bramnym lub przy wejsciu do budynku;
dopuszcza si¢ ponadto umieszczenie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypdw przestrzen-
nych nad przejazdem bramnym budynku frontowego dla jednego lokalu dostgpnego z podworza, przejazdu
bramnego lub zlokalizowanego poza parterem budynku frontowego;

4) w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku, w ktérym prowa-
dzona jest dziatalno$¢ — od frontu nieruchomosci, rozumianego jako ustalona linia pierzei danej ulicy lub
linii rozgraniczajgcej pas drogowy 1 granic¢ dziatki, dopuszcza si¢ umieszczenie dodatkowego szyldu:

a) na ogrodzeniu nieruchomosci, na elementach murowanych ogrodzenia (stupkach) lub w przypadku ich
braku na azurowych przestach, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci w formie
okreslonej w pkt. 2 lit. b; kompozycja szyldow powinna by¢ zwarta i jednorodna oraz zajmowac nie wig-
cej niz 60% pojedynczego elementu, na ktérym sg umieszczone (stupka lub przgsta ogrodzeniowego),

b) nad wejsciem lub wjazdem na teren nieruchomosci (nad bramg lub furtkg), w formie liter przestrzen-
nych, logo przestrzennego lub logotypow przestrzennych mocowanych w plaszczyznie ogrodzenia,

¢) jako jeden element wolnostojgcy, w formie pylonu reklamowego o szerokosci do 1,50 m i wysokosci do
7,0 m z zastrzezeniem, ze jego wysokos¢ nie bedzie przekracza¢ wysokosci zabudowy; w przypadku,
gdy jeden nosnik nie zapewnia mozliwosci umieszczenia szyldu kazdej z dziatalnosci prowadzonych w
budynku lub na nieruchomosci, dopuszcza si¢ umieszczenie drugiego pylonu reklamowego o analogicz-
nej formie, gabarycie i lokalizacji symetrycznie wzgledem wejscia lub wjazdu na teren nieruchomosci;

5) dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12 m:

a) dopuszcza si¢ umieszczenie po jednym, dodatkowym szyldzie, stanowigcym nazwe obiektu, na elewa-
cje 1 jednoczesnie nie wigeej niz trzy na budynek, na wybranych elewacjach lub na dachu, wylacznie w
formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypow przestrzennych zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1
lit. d,

b) dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow podmiotow gospodarczych w nim sig¢ znajdujgcych, w liczbie mak-
symalnie dwoch na jedng dziatalno$¢ gospodarczg, w formie:

- liter przestrzennych i logotypow przestrzennych réwnolegtych do lica elewacji budynku umieszczo-
nych w sposéb zgrupowany i jednorodny, na $cianach szczytowych lub gladkich powierzchniach
$Scian, wlasciwych do ich ekspozycji,

- wysiegnikow, ktore nalezy umieszczaé na elewacji wytgcznie w poziomie wejs¢ do obiektu, w sposob
jednorodny w obrebie wszystkich elewacji w formie wysiggnikow, zgodnie z pkt. 2 lit. c,

- flag elewacyjnych, wylgcznie w formie ujednoliconej stylistycznie dla calej elewaci;

6) dla sezonowych ogrodkow gastronomicznych dopuszcza si¢ szyldy na meblach stanowigcych wyposazenie
sezonowych ogrodkdéw gastronomicznych w formie ograniczonej do nazwy i logo podmiotu prowadzacego
dziatalno$¢ w ogrodku lub nazw i logo, produktéw oferowanych w ogrodku umieszczanych wytgcznie na
lambrekinach parasoli lub markiz, stanowigcych zadaszenie ogrodka lub na elementach wygrodzeniowych i
meblach, pod warunkiem ich wkomponowania w taki element oraz ograniczenia ich powierzchni do 20%
powierzchni pojedynczego przesta wygrodzeniowego, donicy z roslinnoscia, krzesta lub stolika.

2. Dla Obszaru ,,I” ustala si¢ nastepujgce zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen re-
klamowych niebedgcych szyldem oraz ich gabaryty, standardy jakosciowe i rodzaje materialdéw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane:

1) dopuszcza sig jedynie:
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a) litery przestrzenne, logo przestrzenne i logotypy przestrzenne sytuowane na $cianie bocznej budynku
wylacznie w przypadku elewacji w dobrym stanie technicznym bez licznych otwordéw okiennych (tj. nie
wiecej niz 3) i1 bez detali architektonicznych; skala elementow winna by¢ dopasowana zgodnie z zasadg
proporcji okreslong w § 5 ust. 2 pkt 1 lit. d,

b) kasetony reklamowe:

- dla budynkéw zabytkowych i historycznych — jako aranzacje witryny, tylko w gornej czesci stolarki,
umieszczonego symetrycznie wzgledem osi witryny, w gornej czgsci witryny, z zachowaniem odstepu
od jej krawedzi co najmniej 10 cm,

- dla pozostatych budynkéw — zlokalizowane nad witryng lokalu lub w gornej czgsci witryny, dopaso-
wane do istniejgcych podziatéw architektonicznych elewacji lub podziatow stolarki i §lusarki witryny,

¢) neony:

- dla budynkow zabytkowych i historycznych — w formie logo lub napisu, pod warunkiem montowania
takiego neonu w gornej czesci witryny lub okna od strony wnetrza lokalu, wycofanego wzgledem
plaszczyzny witryny nie mniej niz o 0,2 m, umieszczonego symetrycznie wzgledem osi witryny, z za-
chowaniem odstepow nie mniejszych niz 0,1 m od jej krawedzi,

- dla pozostatych budynkow umieszczone rownolegle do lica elewacji budynku i zlokalizowane nad wi-
tryng lokalu, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢ lub umieszczone prostopadle do elewacji, w taki
sposéb, aby dolna krawedz neonu znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, a
jego wymiar nie przekraczat 0,8 m wysiegu (odleglosci od elewacji do kranca neonu) oraz o po-
wierzchni reklamowej nieprzekraczajgcej 0,3 m?,

d) gabloty ekspozycyjne:
- sytuowane przy witrynie lub wejsciu do lokalu,

- sytuowane na elementach murowanych ogrodzenia, a w przypadku ich braku na azurowych przestach,
przy wyjsciu lub wjezdzie na teren posesji; rozmiar gabloty ogranicza si¢ do rozmiaru pojedynczego
elementu, na ktérym jest umieszczona, przy czym nie moze ona zajmowac wigcej niz 60% powierzch-
ni danego elementu ogrodzenia,

¢) reklamowe siatki ochronne sytuowane na rusztowaniach, wytacznie w trakcie trwania prac budowlanych,
zwigzanych z remontem lub konserwacjg danej elewacji zewnetrznej na okres do 8 miesigcy; tresci re-
klamowe umieszczone symetrycznie nie mogg zajmowac wigeej niz 70% powierzchni siatki ochronne;j, a
na pozostaltej czgsci siatki umieszczony zostanie wizerunek remontowanej elewacji; te same lub kolejne
dziatania reklamowe mogg by¢ prowadzone na rusztowaniach na danej elewacji nie wczesniej niz po
uptywie 5 lat, liczonych od ostatniego okresu, o ktorym mowa w niniejszym punkcie;

2) w zakresie wolnostojacych tablic reklamowych i1 urzagdzen reklamowych, dopuszcza si¢ jedynie:
a) gabloty ekspozycyjne typu City Light Poster (CLP):

- okresla si¢ minimalne odleglosci pomi¢dzy nimi, nie mniejsze niz 30 m,

- dopuszcza si¢ zmniejszenie odleglosci, o ktorej mowa w tiret pierwsze, w sytuacji gdy gabloty stano-
wig spdjnie zaprojektowang grupe kilku no$nikdw, przewidziang w obrgbie danej przestrzeni miej-
skiej,

- dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne typu City Light Poster zintegrowane z wiatg przystankowsg, z wy-
kluczeniem przestaniania wiaty od strony najazdowe;,

b) stupy ogloszeniowo-reklamowe:
- okresla si¢ minimalne odleglosci pomi¢dzy nimi, nie mniejsze niz 50 m,

- wysoko$¢ do 5 m wysokosci, przy czym stupy powyzej 3,5 m muszg posiada¢ dwie czesci ekspozy-
cyjne oddzielone od siebie elementem ozdobnym, nie szerszym niz 0,3 m,

- szerokosc¢ lub srednica do 1,5 m na wysokosci czesci ekspozycyjnej,
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- dopuszcza si¢ wylgcznie stupy o jednorodnej formie — kolor czapy i cokotu: szary lub odpowiadajacy
mu odcien z kart kolorow danego producenta (R, G, B R 038, G 046, B 056),

¢) ekspozytory — wylgcznie jako reklamg okolicznos$ciowa, a w przypadku stoisk promocyjno-reklamowych
dziatalnosci gospodarczej, jednorazowy czas uzytkowania nie bedzie przekracza¢ 2 tygodni, a przerwa
pomiedzy ekspozycjami wynosi¢ bedzie min. 2 tygodnie,

d) maszty flagowe:

- nie dopuszcza si¢ sytuowania masztéw flagowych na nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ budynek
zabytkowy lub historyczny oraz w taki sposob, ktory powoduje przestoniecie takich budynkéw na
dziatkach sgsiednich,

- dopuszcza si¢ maszty o maksymalnej wysokosci do 8 m i maksymalnych wymiarach flagi 4x2 m w
uktadzie pionowym,

- dopuszcza si¢ lokalizowanie jednego masztu lub jednej grupy masztow, liczacej maksymalnie trzy
maszty, w granicach jednej nieruchomosci,

e) stojaki reklamowe typu stojaki z menu prezentujgce ofertg lokalu gastronomicznego, wytacznie w godzi-
nach otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ jeden stojak z menu,

f) litery przestrzenne z nazwg podmiotu realizujgcego zagospodarowanie przestrzeni publicznej w migjscu
jej realizacji, nie wyzsze niz 5 m.
§ 8. 1. Dla Obszaru ,,II” ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz

liczbe szyldow, ktoére mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez podmiot prowadzacy na niej dzia-
falnos$¢:

1) na budynkach zabytkowych i historycznych, obowigzujg zasady i warunki sytuowania szyldow zgodnie
z § 7 ust. 1;

2) dla pozostatych budynkow obowigzujg zasady i warunki sytuowania szyldow zgodnie z pkt 3-8;

3) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na elewacji budynku jedynie w poziomie kondygnacji, na ktorej znajdu-
je sig¢ zewnetrzne wejscie do lokalu, w ktérym prowadzona jest dzialalno$¢ gospodarcza z wyjatkiem szyl-
dow budynkéw uzytecznosci publicznej, zgodnie z pkt 7;

4) dla kazdej dziatalnosci prowadzonej w budynku i posiadajacej zewnetrzne wejscie do lokalu dopuszcza sie
sytuowanie maksymalnie trzech sztuk szyldéw, po jednym z kazdego rodzaju, usytuowanych na jednej
elewacji, w miejscu, w ktorym prowadzona jest dziatalno$¢, w granicach nieruchomosci lub bezposrednio
przy wjezdzie na teren nieruchomosci, zgodnie z ponizszymi zasadami sytuowania, w postaci:

a) jednego szyldu rownolegtego do lica elewacji budynku o powierzchni nie wiekszej niz 3,0 m? w wybra-
nej formie:

- liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypu przestrzennego zlokalizowanych nad witryng
lokalu, w ktorym prowadzona jest dziatalnosc,

- kasetonu reklamowego, zlokalizowanego nad witryng lokalu lub w goérnej cze¢sci witryny, w ktorym
prowadzona jest dziatalnos¢,

- tablicy wykonanej z trwatego i sztywnego materiatu, zlokalizowanego nad witryng lokalu lub w gor-
nej czescl witryny, w ktorym prowadzona jest dziatalnosc,

b) jednego szyldu réwnolegtego do lica elewacji budynku o powierzchni nieprzekraczajacej 0,3 m? w for-
mie tablicy o grubosci nie mniejszej niz 0,006 m, montowanych do elewacji przy pomocy $rub dystan-
sowych; zespot takich szyldow powinien by¢ komponowany w pionach tworzacych zwartg, jednorodng
kompozycje; szyldy nalezy montowaé po obu stronach przejazdu bramnego lub na wewnetrznych $cia-
nach bocznych przejazdu bramnego lub w poblizu gtdéwnego wejscia do budynku,
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¢) jednego szyldu prostopadiego do lica budynku w formie wysiggnika, montowanego na elewacji w s3-
siedztwie witryny; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki sposob, aby dolna krawedz kasetonu lub ta-
bliczki znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, a ich wymiary nie przekraczaly
1,0 m wysiegu (odleglosci od elewacji do kranca wysiggnika z semaforem) oraz powierzchni ekspozy-
cyjnej nieprzekraczajacej 0,5 m?,

d) wyklejenia o tresciach informacyjnych lub reklamowych na szybach witryn wystawowych, okien 1 drzwi
wejsciowych do lokalu, o powierzchni nieprzekraczajgcej 30% powierzchni pojedynczego szklenia wi-
tryny, umieszczanych symetrycznie z zachowaniem spojnej kompozycji w obregbie witryny lub witryn
lub wyklejenia 100% powierzchni gornej czesci witryny, okna lub drzwi, oddzielonej szprosem pozio-
mym od jej dolnej czesci,

¢) jednego elementu wolnostojgcego w formie kompleksowo zaprojektowanego systemu szyldow, pylonu
reklamowego lub totemu reklamowego:

- pylonu reklamowego o wysokosci maksymalnej 7,0 m i szerokosci maksymalnej do 2,5 m; ustala si¢
minimalne odlegtosci pomigdzy nosnikami 50 m i nie wigcej niz jeden przy kazdym wjezdzie na teren
nieruchomosci; w szczegdlnym przypadku, gdy jeden nosnik nie zapewnia mozliwosci umieszczenia
szyldu kazdej z dziatalno$ci prowadzonych w budynku lub na nieruchomosci, dopuszcza si¢ umiesz-
czenie drugiego pylonu reklamowego o analogicznej formie, gabarycie i lokalizacji (symetrycznie
wzgledem wejsécia lub wjazdu na teren nieruchomosci) lub jeden element wolnostojagcy w formie
kompleksowo zaprojektowanego systemu szyldow, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren nie-
ruchomosci; dopuszcza si¢ wylgcznie szyldy zaprojektowane w sposob kompleksowy, tworzace zwartg,
jednorodng kompozycje; dopuszcza sie powierzchnie pojedynczego szyldu nie wigkszg niz 0,5 m?,

- totemu reklamowego o wysokosci maksymalnej 30 m; wysokos¢ i forma totemu reklamowego oraz
jego lokalizacja winna by¢ przewidziana w projekcie zagospodarowania terenu z uwzglgdnieniem cha-
rakteru i skali projektowanego obiektu budowlanego i jego otoczenia; ustala si¢ minimalne odlegtosci
pomiedzy nosnikami 120 m i nie wigcej niz jeden przy kazdym wjezdzie na teren nieruchomosci;

5) dla dziatalnosci prowadzonych w budynku, nieposiadajgcych zewnetrznego wejscia do lokalu, w ktorym
prowadzona jest dzialalno$¢, dopuszcza si¢ wytgcznie szyld zgodny z pkt. 4 lit. b umieszczony na elewacji
frontowej, w przeswicie bramnym lub przy wejsciu do budynku; dopuszcza si¢ ponadto umieszczenie liter
przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypow przestrzennych nad przejazdem bramnym dla jednego
lokalu nieposiadajgcego zewngtrznego wejscia do lokalu;

6) w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku, w ktérym prowa-
dzona jest dziatalnos¢ od frontu nieruchomosci, rozumianej jako ustalona linia pierzei danej ulicy lub linia
rozgraniczajaca pas drogowy i granice dziatki, dopuszcza si¢ umieszczenie dodatkowego szyldu:

a) na ogrodzeniu nieruchomosci, na elementach murowanych ogrodzenia (stupkach) lub w przypadku ich
braku, na przestach, bezposrednio przy wejsciu lub wjezdzie na teren nieruchomosci w formie okreslonej
w pkt. 4 lit. b; dopuszcza si¢ wytacznie szyldy zaprojektowane w sposob kompleksowy, tworzace zwarta,
jednorodng kompozycje, przy czym nosniki te niec mogg zajmowaé wigcej niz 80% pojedynczego ele-
mentu (stupka, przesta ogrodzeniowego), na ktorym sg umieszczone; dopuszcza si¢ powierzchnig poje-
dynczego szyldu nieprzekraczajacg 0,5 m?,

b) dopuszcza si¢ ponadto umieszczenie szyldu w formie liter przestrzennych, mocowanych w plaszczyznie
ogrodzenia, nad wejsciem lub wjazdem na teren nieruchomosci (nad bramg lub furtka);
7) dla obiektéw uzytecznosci publicznej o wysokosci powyzej 12 m:

a) dopuszcza si¢ umieszczenie po jednym, dodatkowym szyldzie, stanowigcym nazwe obiektu, na elewa-
cje 1 jednoczesnie nie wigcej niz dwa na budynek, na wybranych elewacjach lub na dachu, wylgcznie w
formie liter przestrzennych, logo przestrzennego lub logotypow przestrzennych zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1
lit. d,

b) dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow podmiotow gospodarczych w nim si¢ znajdujagcych w formie:

- liter 1 logotypow przestrzennych lub kasetonow réwnolegtych do lica elewacji budynku umieszczo-
nych w sposéb zgrupowany i jednorodny, na $cianach szczytowych lub gladkich powierzchniach
$Scian, wlasciwych do ich ekspozycji,
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- wysiggniki, ktdre nalezy umieszczaé na elewacji wylgcznie w poziomie wejs¢ do obiektu, w sposob
jednorodny w obrebie wszystkich elewacji w formie wysiggnikow, zgodnie z pkt. 4 lit. c,

- flag elewacyjnych, wylacznie w formie ujednoliconej stylistycznie dla catej elewacji;

8) dla sezonowych ogrodkdéw gastronomicznych dopuszcza si¢ szyldy w formie ograniczonej do nazwy i logo
podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ w ogrédku lub nazw i1 logo, produktow oferowanych w ogrodku
umieszczanych wylgcznie na lambrekinach parasoli lub markiz, stanowigcych zadaszenie ogrodka lub na
elementach wygrodzeniowych i meblach, pod warunkiem ich wkomponowania w taki element oraz ograni-
czenia ich powierzchni do 20% powierzchni pojedynczego przesta wygrodzeniowego, donicy z roslinno-
Scig, krzesta lub stolika.

2. Dla Obszaru ,,II” ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania tablic i urzadzen reklamowych
oraz ich gabaryty, standardy jakos$ciowe i rodzaje materiatdéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) na budynkach zabytkowych i historycznych, obowigzujg zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzagdzen reklamowych, zgodnie z § 7 ust. 2;

2) dla pozostatych budynkow obowigzujg zasady i warunki sytuowania szyldow zgodnie z lit. a-j:

a) billboardy o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajgcej 18 m?i jednoczesnie zajmujgce nie wiecej niz
1/4 ogoblnej powierzchni Sciany szczytowej, bez licznych otwordw okiennych (tj. nie wigcej niz 3) i detali
architektonicznych, w nalezytym stanie estetycznym i technicznym; w przypadku montazu wigcej niz
jednego nos$nika w obrgbie jednej $ciany, dopuszcza si¢ wylacznie jeden wybrany format, z zachowa-
niem spojnej kompozycji wszystkich no$nikow w obrgbie Sciany, ze szczegdlnym uwzglednieniem osi
pionowych i poziomych; dopuszcza si¢ jednoczesnie nie wigcej niz dwa billboardy tego samego formatu,

b) siatki reklamowe nieprzekraczajace 1/4 powierzchni §ciany bocznej bez otwordw okiennych 1 detali ar-
chitektonicznych, z zachowaniem ponizszych warunkdw:

- zachowania maksymalnego okresu ekspozycji do maksymalnie 18 miesi¢cy,
- zachowania odstepu krawedzi reklamy od krawedzi obrysu $ciany budynku — 0,5 m,

c¢) reklamowe siatki ochronne sytuowane na rusztowaniach, wytacznie w trakcie trwania prac budowlanych,
zwigzanych z remontem lub konserwacjg danej elewacji zewnetrznej na okres do 8 miesigcy; tresci re-
klamowe umieszczone symetrycznie nie mogg zajmowac wigeej niz 70% powierzchni siatki ochronnej, a
na pozostaltej czgsci siatki umieszczony zostanie wizerunek remontowanej elewacji; te same lub kolejne
dziatania reklamowe mogg by¢ prowadzone na rusztowaniach na danej elewacji nie wczesniej niz po
uptywie 5 lat, liczonych od ostatniego okresu, o ktorym mowa w niniejszym punkcie,

d) tablice wykonane z trwatego 1 sztywnego materiatu nad witryng lub w gomej czgs$ci witryny, dopasowa-
ne do istniejgcych podziatdow architektonicznych elewacji lub podziatow §lusarki i stolarki witryny,

¢) kasetony reklamowe zlokalizowane nad witryng lokalu lub w gdérnej czesci witryny, dopasowane do ist-
nigjgcych podziatow architektonicznych elewacji lub podziatow stolarki i §lusarki witryny,

f) gabloty ekspozycyjne w tym szczegodlnie typu City Light Poster (CLP) umieszczane przy witrynie lub
wejsciu do lokalu lub na ogrodzeniu, w bezposrednim sgsiedztwie wejscia; wielkos¢ oraz forma i wyglad
gabloty powinny zosta¢ dostosowane do kompozycji oraz charakteru elewacji danego budynku,

g) reklamy naklejane na powierzchnig okien i drzwi wejsciowych do lokalu o powierzchni nieprzekraczajg-
cej 30% powierzchni pojedynczego szklenia witryny, umieszczanych centralnie, w dolnej lub w gdrne;j
czesci witryny lub 100% powierzchni gornej czesci witryny, oddzielonej szprosem poziomym od jej dol-
nej czescl,

h) litery przestrzenne, logo przestrzenne i logotypy przestrzenne:

- sytuowane na elewacji frontowej — do poziomu parteru, w formie dopasowanej do istniejgcych podzia-
Iow architektonicznych o wysokosci 3/4 powierzchni, wpisujgcej si¢ pomigdzy gorng lini¢ osciezy otwo-
row okiennych lub drzwiowych a gzyms, jezeli taki wystepuje 1 jednoczesnie nie wigeej niz 0,5 m,
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- sytuowane na $cianie bocznej budynku wytgcznie w przypadku elewacji w dobrym stanie technicz-
nym bez licznych otworéw okiennych (tj. nie wigcej niz 3) 1 detali architektonicznych; skala elemen-
tow winna by¢ dopasowana do skali 1 proporcji $§ciany zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1 lit. d, a takze istniejg-
cych elementow jej zagospodarowania,

- sytuowane na dachach budynkow w ptaszczyznie elewacji tych budynkdéw, o maksymalnej, catkowitej
wysokosci konstrukcji zgodnie z § 5 ust. 2 pkt 1 lit. d,

1) wysiegniki umieszczane na elewacji, w sgsiedztwie witryny; wysiegniki nalezy umieszcza¢ w taki spo-
sob, aby dolna krawedz kasetonu lub tabliczki znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki
chodnika, a ich wymiary nie przekraczaty 1,0 m wysiggu (odlegtosci od elewacji do kranca wysi¢gnika z
semaforem) oraz o powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 0,5 m?,

j) neony sytuowane rownolegle do lica elewacji budynku, zlokalizowane nad witryng lokalu, w ktérym
prowadzona jest dziatalnos¢, umieszczone prostopadle lub rownolegle do elewacji, w taki sposdb, aby
dolna krawedz neonu znajdowata si¢ min. 2,5 m ponad poziomem posadzki chodnika, a jego wymiar nie
przekraczal 1,0 m wysiggu (odleglosci od elewacji do kranca neonu) oraz powierzchni ekspozycyjnej
nieprzekraczajacej 0,3 m?;

3) w zakresie reklam wolnostojgcych, dopuszcza si¢ wylgcznie tablice reklamowe 1 urzadzenia reklamowe sytu-
owane w odleglosci nieprzekraczajacej 50 m od istniejgcej zabudowy, po tej same;j stronie drogi, w postaci:

a) gablot ekspozycyjnych typu City Light Poster (CLP):
- okresla si¢ minimalne odleglosci pomigdzy no$nikami wolnostojgcymi nie mniejsze niz 30 m,

- dopuszcza si¢ ponadto gabloty typu City Light Poster zintegrowane z wiatg przystankowa, z wyklu-
czeniem przestaniania od strony najazdowej wiaty, bez okreslenia odleglosci pomiedzy nimi,

b) stupow ogloszeniowo-reklamowych:
- okresla si¢ minimalne odleglosci pomi¢dzy no$nikami, nie mniejsze niz 50 m,

- wysokos¢ do 5 m, przy czym shupy powyzej 3,5 m muszg posiada¢ dwie czgsci ekspozycyjne oddzie-
lone od siebie elementem ozdobnym, nie szerszym niz 0,3 m,

- szerokos¢ lub srednica do 1,5 m, na wysokosci czesci ekspozycyjnej,

- dopuszcza si¢ wylgcznie stupy o jednorodnej formie - kolor czapy i1 cokotu: szary lub odpowiadajacy
mu odcien z kart kolorow danego producenta (R, G, B R 038, G 046, B 056),

¢) ekspozytoréw — dopuszcza si¢ jedynie jako reklame okolicznosciows, a w przypadku stoisk promocyjno-
reklamowych dzialalno$ci gospodarczej, jednorazowy czas uzytkowania nie bedzie przekraczac 2 tygo-
dni, a przerwa pomigdzy ekspozycjami wynosi¢ bedzie min. 2 tygodnie,

d) masztow flagowych o maksymalnej wysokosci do 12 m i maksymalnych wymiarach flagi 6x2 m, w
uktadzie pionowym; dopuszcza si¢ lokalizowanie jednego masztu lub jednej grupy masztow liczacej
maksymalnie od trzech do dziewigciu masztow w granicach jednej nieruchomosci; maszty winny byc
skomponowane wiasciwie z catoscig zagospodarowania terenu tj. w sposob uporzgdkowany, z zachowa-
niem osi kompozycyjnych,

e) stojakow reklamowych typu potykacze (koziotki reklamowe) wykonanych z trwatych i estetycznych ma-
teriatow, wylacznie w czasie funkcjonowania lokalu; dla kazdego lokalu dopuszczalny jest jeden stojak
reklamowy,

f) stojakdéw reklamowych typu stojaki z menu prezentujgcych oferte lokalu gastronomicznego, wylgcznie w
godzinach otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu gastronomicznego dopuszcza si¢ jeden stojak z menu,

g) billboardow:

- 0 powierzchni ekspozycyjnej nieprzekraczajacej 18 m?, o wysokosci catkowitej 8 m, z tolerancjg 0,5
m z zastrzezeniem, ze¢ dolna, pozioma krawedz billboardu nie moze znajdowac si¢ nizej niz 4,5 m od
poziomu terenu,

- okresla si¢ minimalne odleglosci pomi¢dzy no$nikami nie mniejsze niz 75 m,



Dziennik Urzedowy Wojewddztwa 1.6dzkiego -17- Poz. 5588

h) totemdéw zgodnie z ust. 1 pkt. 4 lit. e tiret drugie,
1) tablic kierunkowych montowanych na stupach o$wietleniowych z wylgczeniem:
- stupéw oswietleniowych, ktore zajete sg juz przez znaki drogowe lub inng tablice kierunkows,

- zastosowania na tablicy elementow wskazujacych jednoznacznie kierunek i odleglo$¢, w sposdb mo-
gacy nasladowac znaki drogowe i grafike znakdéw drogowych,

- wigcej niz czterech tablic kierunkowych dla jednego podmiotu gospodarczego, na odcinku ulicy ogra-
niczonej skrzyzowaniami,

- wiecej niz trzech takich samych tablic kierunkowych jednego podmiotu gospodarczego, umieszczo-
nych szeregowo na kolejnych stupach oswietlenia, pod warunkiem spelienia warunkow, o ktorych
mowa w niniejszej literze,

J) liter przestrzennych z nazwg podmiotu realizujgcego zagospodarowanie przestrzeni publicznej w miejscu
jej realizacji, nie wyzszych niz 5 m.

DZIAL 111
Ogrodzenia i obiekty malej architektury
Rozdzial 1
Przepisy ogolne dla calego obszaru miasta Lodzi
§ 9. 1. Wyrdznia si¢ Strefe Wielkomiejskg, ktorej granica okresla dwa obszary regulacji (tj. w granicach
Strefy Wielkomiejskiej oraz poza granicami Strefy Wielkomiejskiej).

2. Obszary, o ktorych mowa w ust. 1 okresla zatgcznik graficzny do Zasad.

§ 10. 1. Dla obszarow, o ktorych mowa w § 9 ust. 1 okresla si¢ nastepujgce terminy dostosowania istniejg-
cych w dniu wejscia w zycie uchwaly obiektow malej architektury oraz ogrodzen do zakazdw, zasad i warun-
kow w niej okreslonych:

1) dla Strefy Wielkomiejskiej — 5 lat;
2) dla pozostatego obszaru miasta f.odzi — 10 lat.

2. Obszar rezerwatu przyrody Polesie Konstantynowskie zwalnia si¢ z obowigzku dostosowania ogrodze-
nia, istniejgcego w dniu wejscia w zycie uchwaty, do zakazow, zasad i warunkow okreslonych w uchwale.

§ 11. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen jedynie w liniach rozgraniczajgcych tereny, w linii pierzei, historycz-
nych granic dzialek lub w granicach dziatek ewidencyjnych, z dopuszczeniem odsunigcia jedynie w przy-
padku koniecznosci zachowania odleglosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacych z przepiséw
odrgbnych lub w przypadku zachowania w ten sposdb zieleni wysokiej powyzej 10 lat, bedacej w co naj-
mniej dostatecznym stanie zdrowotnym, ktorej przesadzenie mogloby skutkowacé jej zniszczeniem;

2) zakazuje si¢ grodzenia otwartych terendw zieleni w szczegdlnosci lasow, rezerwatéw przyrody, pol, nieu-
zytkow zielonych, dolin rzecznych, oraz obszarow cennych przyrodniczo i krajobrazowo np. w granicach
zespotow przyrodniczo-krajobrazowych, w strefach $cistej ochrony i regulacji hydrologicznej oraz w grani-
cach korytarzy ekologicznych, chyba ze wynika to z przepisdw odrebnych; zakaz nie dotyczy parkdw,
skwerdw 1 zielencow.

2. Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki dla standardéw jakosciowych ogrodzen:

1) nalezy zachowa¢ istniejgce ogrodzenia zabytkowe i historyczne, w tym ich cechy stylistyczne i kolorysty-
ke, z dopuszczeniem ich odtworzenia;

2) nalezy stosowa¢ jednolitg kolorystyke na catej dlugosci ogrodzenia z zastosowaniem maksimum trzech
barw.

3. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dotyczace materialdéw ogrodzen:
1) zakazuje si¢ stosowania dla ogrodzen ponizszych materiatow:

a) prefabrykatow betonowych,
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b) blach, w tym w szczegolnosci ocynkowanych, falistych, trapezowych,
¢) tworzyw sztucznych, w tym w szczegolnosci siding, ptyt poliweglanowych, pleksiglas,

d) innych materiatlow substandardowych, w tym w szczegdlnosci banerow reklamowych, plandek, remon-
towych siatek ochronnych, europalet, materiatdéw rozbidrkowych,

¢) elementow moggcych zagraza¢ bezpieczenstwu np. drutu kolczastego, chyba ze wynika to z przepisow
odrgbnych;

2) dla tymczasowego wygrodzenia placu budowy wylacznie na czas prowadzenia budowy dopuszcza sig¢
ogrodzenia z zastosowaniem:

a) blach ocynkowanych, falistych, trapezowych,
b) typowych siatek ogrodzeniowych i paneli lub siatek zgrzewanych,

c) plakatow ze sztywnego materiatu, informujgcych o inwestycji budowlanej, realizowanej na danym tere-
nie, dopasowanych do pojedynczego przgsta ogrodzenia.

§ 12. Ustala si¢ nastgpujgce zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury, zwanych dalej
obiektami:

1) obiekty nalezy sytuowa¢ w sposdb niekolidujacy z funkcjami i sposobem zagospodarowania przestrzeni;

2) obiekty nalezy sytuowa¢ w sposdb zapewniajgcy bezpieczenstwo uzytkowania i nicograniczony dostep dla
0sob niepetnosprawnych, zachowujac min. 1,5 m swobodnego przejscia;

3) nalezy zachowac spojnos¢ stylistyczng obiektdw w ramach obszaru, na ktérym wystepuja;

4) nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw uchwaty obiekty inne niz meble migjskie 1 pergole
Smietnikowe;

5) nalezy stosowac nastepujaca kolorystyke mebli migjskich:

a) elementy metalowe dopuszcza si¢ jedynie w kolorystyce szarej lub odpowiadajgcym jej odcieniu z kart
koloréw danego producenta (R, G, B R 038, G 046, B 056) z wylgczeniem obiektow o charakterze arty-
stycznym, zabytkowym lub historycznym oraz placoéw zabaw,

b) pozostate elementy w kolorach naturalnych materiatéw, z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur
ochronnych niekryjacych, zachowujgcych widoczny rysunek stojow.

Rozdzial 2
Przepisy szczegolowe

§ 13. 1. Ustala si¢ nastepujgce zasady 1 warunki dla ogrodzen w Strefie Wielkomiejskiej, dotyczace:

1) sytuowania — nalezy zachowac cigglos¢ ogrodzenia na calej dlugosci z wyjatkiem stref wjazdowych (bramy
1 przejscia pieszego, jesli wystepuja);

2) gabarytow — wysokos¢ maksymalna powinna wynosi¢ 2,8 m przy czym kazdorazowo wysokos¢ ogrodzenia
musi zosta¢ dopasowana indywidualnie do istniejgcych cech i warunkow terenu lub budynku;

3) standardow jako$ciowych:

a) ogrodzenia petne w formie murowanej dopuszcza si¢ jedynie na odcinku lub odcinkach tacznie do 40%
dhugosci ogrodzenia,

b) taczna powierzchnia otwordw i przeswitéw powinna stanowi¢ przedziat 50-80% powierzchni przesta,

¢) nalezy akcentowac rytm przgset na catej dtugosci ogrodzenia,

d) nalezy stosowac kolorystyke malowanych i lakierowanych metalowych czesci ogrodzen szarg lub czarng;
4) materiatow:

a) zakazuje si¢ nastepujgcych materiatéw o niskim standardzie:

- typowych siatek ogrodzeniowych i paneli/siatek zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego wygrodze-
nia placu budowy wylacznie na czas trwania budowy oraz obiektow sportowych, np. boisk,
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- drewna 1 innych materiatow uzytych w formie nawigzujgcej do stylistyki regionalizmu jak np. stoma,
wiklina,

- sztucznego kamienia elewacyjnego,

- tynkow strukturalnych w tym w szczegdlno$ci tynkéw mozaikowych, tynkdw typu , kornik”™,
b) elementy murowane dopuszcza si¢ w formie wykonczonej:

- tynkiem zatartym na gtadko,

- cegly,

- kamieniem.

2. Poza Strefg Wielkomiejskg dopuszcza si¢ ogrodzenia pelne, murowane jedynie w przypadku konieczno-
sci uniknigcia kolizji wynikajgcych z ucigzliwosci funkcji np. w zakresie hatasu, wibracji, zanieczyszczenia
powietrza, zanieczyszczenia odpadami, oddziatywania komunikacji lub w przypadku koniecznosci zapewnienia
bariery bezpieczenstwa dla ludzi lub zwierzat.

§ 14. 1. Ustala si¢ nastepujgce zasady i warunki dla obiektow matej architektury w Strefie Wielkomiejskiej:
1) ustala si¢ obowigzek zachowania istniejgcych zabytkowych 1 historycznych obiektow matej architektury;

2) dopuszcza si¢ wylgcznie jako formy ujednolicone stylistycznie 1 kolorystycznie oraz wykonane w stylistyce
nawigzujacej do dziedzictwa historycznej architektury miasta f.odzi;

3) dopuszcza sig obiekty matej architektury wykonane z zastosowaniem jednolitych rozwigzan w zakresie ma-
teriatow, z jakich sg wykonane, takich jak metal np. stal lub zeliwo z wykluczeniem stosowania tworzyw
sztucznych, kamienia sztucznego oraz innych materiatlow substandardowych;

4) pergole smietnikowe nalezy sytuowac zgodnie z ponizszymi zasadami:

a) pergole $mietnikowe towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub obiektom zabytkowym i historycznym
wylacznie w formie i kolorystyce nawigzujgcej do historycznej zabudowy nieruchomosci, wykonane z
zastosowaniem filar6w murowanych gtadkich Iub boniowanych oraz azurowych przesetl stalowych lub
kutych o tacznej powierzchni otwordow i przeswitow stanowigcej od 60% do 80% powierzchni przesta,

b) pergole $mietnikowe towarzyszace pozostatym budynkom, ogrodzeniom lub obiektom:

- w formie wspotczesnej, wykonanej w lekkiej konstrukeji stalowej z przestami azurowymi, z przykta-
dowym wypehieniem $cian pergoli wykonanych z azurowych siatek stalowych typu ,,mesh”, azuro-
wych, perforowanych stalowych siatek cigto-ciggnionych, lameli metalowych w uktadzie poziomym
lub blach je imitujgcych typu T-7,

- w formie murowanych obiektow, gdy wszystkie istniejgce obiekty na obszarze danego zespotu bu-
dynkéw, kwartatu lub osiedla s3 murowane, a nowy obiekt stanowi kontynuacje istniejgcego wzoru.

2. Ustala si¢ nastgpujagce zasady i warunki dla obiektow matej architektury poza Strefg Wielkomiejska:

1) dopuszcza si¢ wylacznie formy ujednolicone stylistycznie 1 kolorystycznie oraz wykonane w stylistyce
wspotczesnej z trwatych materiatdéw z wykluczeniem stosowania tworzyw sztucznych oraz innych materia-
16w substandardowych;

2) pergole smietnikowe nalezy sytuowa¢ zgodnie z ponizszymi zasadami:

a) pergole $mietnikowe towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub obiektom zabytkowym i historycznym
wylacznie w formie i kolorystyce nawigzujgcej do historycznej zabudowy nieruchomosci, wykonane z
zastosowaniem filarow murowanych gtadkich lub boniowanych oraz azurowych przgset stalowych lub
kutych o tgcznej powierzchni otwordow i1 przeswitow stanowigcej od 60% do 80% powierzchni przgsta,

b) pergole $mietnikowe towarzyszace pozostatym budynkom, ogrodzeniom lub obiektom:

- w formie wspotczesnej, wykonanej w lekkiej konstrukcji stalowej z przestami azurowymi, z przykla-
dowym wypehieniem $cian pergoli wykonanych z azurowych siatek stalowych typu ,,mesh”, azuro-
wych, perforowanych stalowych siatek cigto-ciggnionych, lameli metalowych w uktadzie poziomym
lub blach je imitujgcych typu T-7,
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- w formie murowanych obiektow, gdy wszystkie istniejgce obiekty na obszarze danego zespotu bu-
dynkéw, kwartatu lub osiedla sg murowane, a nowy obiekt stanowi kontynuacjg istniejgcego wzoru.



